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Adulteracoes econdmicas na cadeia do pescado a nivel mundial
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Fonte: Oceana, 2014.
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Tibola et al. (2018) constatou que entre 2007 e 2017 o Estado de Sao Paulo foi o que mais
registou casos de fraude e adulteracao de alimentos com motivacao econdémica.

Silva (2021) realizou identificacdo genética de pescados em Santos:
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Adulteracao na Cadeia do Pescado

Adulteracoes mais comuns

—- Substituicdo de espécies

— Rotulagem enganosa

— Glaciamento nao compensado

—. Uso de aditivos nao permitidos ou em excesso

Pode representar violacao

sobre integridade P tcies d | -
econdmica, crime or espécies de menor valor comercia

ambiental, problema de
saude publica, entre
outros Por espécies proibidas e~ Espécies com
P P Substituicao b .
ou em defeso perigos distintos
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Por espécies mais consagradas no mercado
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Distribui¢ao de frequéncia das variaveis de caracterizaciao da amostra
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= Hipoteses:

H1: consumidores do género feminino, mais jovens e com maior nivel de educacao, tendem a ter maior

disposicao a pagar por pescado certificado e rotulado.

H2: consumidores menos sensiveis ao preco ou com uma renda mais alta, tendem a ter maior disposicao

a pagar por pescado certificado e rotulado.

Fatores associados a disposi¢do a pagar por pescados certificados

Multivariado

Compraria pescado
certificado (sim)

Varidvei OR IC95% p-value
ariaveis
Género Feminino 1,00  (referéncia)

Masculino 0,49 0,24 - 0,97 0,042
Prego Sim 0,44 0,19-0,92 0,035

[0 Género: masculino tém 51% menos
chance de comprar pescado certificado.

- Resultado semelhante na Franca Brécard
et al. (2012) e na Italia Vitale et al. (2020).

[0 Preco: 56% menos chance de comprar
pescado certificado.

- O mesmo foi encontrado em estudos na
Coreia Kim e Lee (2018) e no Vietna Xuan
(2021).
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Distribuicao de frequéncia das variaveis sobre os habitos e preferéncias do consumidor
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= Hipoteses:

H3: consumidores que consomem pescado com mais frequéncia e que preferem pescado fresco, tendem
a ter maior disposicao a pagar por pescado certificado e rotulado.

H6: consumidores que preferem espécies de maior valor comercial, tendem a ter maior disposicao a
pagar por pescado certificado e rotulado.

Fatores associados a disposi¢do a pagar por pescados certificados 0 Frequéncia: 2 a 3 vezes por semana, 67%
Multivariado menos chance de comprar pescado
Compraria pescado certificado.
certificado (sim) p-value )
Variaveis OR IC95% - Estado de conservacao: outras
iavel o
Frequénciade 1 vez por semana 1,00  (referéncia) Car.acte.rlstlcas como sabor podem ter
consumo 2 a 3 vezes por mailor impacto.
semana 0,33 0,13-0,87 0,022

49 5 vezes/OnIros - Espécies: Menozzi et al. (2020), sua

por semana 0,52 024-1,12 0,098 influéncia pode variar entre os paises.

b
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Medidas descritivas dos fatores que fariam com que o consumidor
deixasse de consumir o peixe de sua preferéncias

Variaveis Média (DP)
(1Q-3Q)

Peixe de cativeiro 2,4 (1,76) 1(1;6)
Peixe de agua doce 2,25 (1,62) 1(1;6)
Aparéncia 5,29 (1,32) 6 (5;6)
Espécie ameacada de extincao 4,72 (1,83) 6 (4;6)
Carne Congelada 2,97 (1,68) 3 (1;6)
Preco muito alto 4,49 (1,64) 5 (3;6)

DP: desvio-padrao; 1Q-3Q: 1° quartil - 3° quartil
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Distribuicao de frequéncia das variaveis sobre a intengao de compra do consumidor
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» Hipoteses:

H5: consumidores que ao escolherem o pescado consideram as questdes sanitarias e de saude mais
importantes, tendem a ter maior disposicao a pagar por pescado certificado e rotulado.

H7: consumidores que perguntam sobre a origem do pescado com mais frequéncia, tendem a ter maior
disposicao a pagar por pescado certificado e rotulado.

Fatores associados a disposi¢ao a pagar por pescados certificados
0 Questdes sanitdrias e de saude:

Multivariado

Compraria pescado
certificado (sim)

109% mais chance de comprar
pescado certificado.

p-value
Variaveis OR  IC95%
Questdes Sim - Origem: estda de acordo com
Sanitarias e de 2,09 1,03-4,17 0,038

Satde Pérez-Ramirez et al. (2015) no México.




IDENTIFICACAO COMERCIAL DO PESCADO: ENTRE 0 CONSUMO, CONSCIENCIA AMBIENTAL E FRAUDES

Distribuigao de frequéncia das variaveis sobre a inten¢ao de compra do consumidor
BDisponibilidade de pagar WQuanto pagaria

W

8%

%
SO

0%

wal de respondentes %

3%

Petrcent

20%

10%

Sim Nbo pagaria 10-129 13.15% 169 ou maks

s

Vardivel Dependente




IDENTIFICACAO COMERCIAL DO PESCADO: ENTRE 0 CONSUMO, CONSCIENCIA AMBIENTAL E FRAUDES

Distribuicdo de frequéencia das variaveis sobre o conhecimento ambiental
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Grunert, Hieke e Wills (2014) a compreensao dos rétulos esta relacionada ao seu nivel de uso.
Santos, Giordano e Begossi (2019): tanto nas peixarias quanto nos mercados de grande rede do municipio de
Santos as opc¢oes de produtos pesqueiros com rotulo ecoldgico eram limitadas.
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Resultados e Discussao

Distribuicao de frequéncia das variaveis sobre a preocupacao ambiental
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» Hipoteses:

H4: consumidores com maior nivel de conhecimento sobre os rotulos ecologicos e que estdo mais
preocupados com as questdes ambientais, tendem a ter maior disposicao por pescado certificado e

rotulado.
0 Espécie ameacada de extincao: 132% ou
Fatores associados a disposi¢do a pagar por pescados certificados mais de 2 vezes chance de comprar
Multivariado pescado certificado.
Compraria pescado ) . _
certificado (sim) OR6tulo de rastreabilidade: conhecimento
L OR IC95% p-value baixo do rétulo, tém mais de 3 vezes chance
Variaveis .
Esp. ameagcadade  Muito pouca/Pouca de comprar pescado certificado.
Extingdo Alta/Muito alta 232 1,13-4,77 0,021
Rétulo de Desconheco ‘tul 160 . bi I
Rastreabilidade Muito baixo/Baixo 320 1,54-694 0,002 - Rotulo ecologico e preocupagao ambiental:
Alto/Muito alto 243 0,81-9,04 0,139 corrobora com  Grunert, Hieke e

Wills (2014), Reino Unido, Franca,
Alemanha, Espanha, Suécia e Polonia.




BUSINESS MODEL CANVAS
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VALUE PROPOSITION CANVAS - CONSUMIDOR FINAL
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VALUE PROPOSITION CANVAS - COMERCIO
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Criadores de Ganhos

Credibilidade f,_w

ik Qualidade
2 Confianca
Produtos
mutua Produto com

Comprovacgao valor

da Fornece suporte acrescetado
autenticidade a
pela genética sustentabilidade | Seguranca aos

consumidores

Certificacao através

Aliviam as Dores

de selo de ’\
identidade da / Mais Mais
especie credibilidade rentabilidade e
/ no mercado reconecimento
Deteccao | Necessidade dos clientes
dle liraugies . dos clientes
' Procura responder atendidas Garantia de
as preocupacgoes " autenticidade
de do pescado
sustentabilidade

><‘
|

Segmento alvo

— Melhora a imagem

Obterlucroe ' 43 empresa junto
minimizar ao publico
/. impactos
Garantira  Ambientais Ganhar ‘—
formidad - vantagem  ,  Atendera
R Atrair publico St IEee] demanda de
e a seguranga p ‘ " mercado
g cosciente da Melhorar o \
: ~ sustentabilida )Ci o
Satisfacao dos SEUNELOCIO T contribuir
. de do produto
clientes | com a pesca +
ee  Dores Atender aos sustentavel
_~~
. requisitos )
Nao consegue Perda de . Se atualizar
. lient regulamentares
satisfazer uma clientes < e tomar
necessidade do _ Se destacar  {ecisdes
cliente Pode gerar impacto o5 outros
\ negativo no meio
ambiente e
Menor chance Dificuldade
de fidelizar o : .
¥ Fiscalizacio em encontrar
consumidor
pode erpfpresas
N encontrar certificadoras

/

fraudes



VALUE PROPOSITION CANVAS - AUTORIDADES REGULAMENTADORAS
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Consideracoes Finais

= Disposicao a pagar um acréscimo entre 10 e 12% no valor do pescado.

= Variaveis de influéncia: género, frequéncia de consumo, preco, questdes sanitarias e de saude,
conhecimento dos rétulos de rastreabilidade e preocupacao com as espécies ameacadas de extincao.

= Ainda ha falta de informacdo ao consumidor final - Necessidade de a¢des educativas.
« Resultados relevantes para direcionar os caminhos para a construcao da startup.

« Ressalta-se que a certificacao ambiental pode ajudar a prevenir fraudes, representa um incentivo ao
consumo mais sustentavel da pesca.

= As ferramentas Busines Model Canvas e Value Proposition Canvas mostraram ser uma abordagem util,
uma vez que fornece uma estrutura que faz a ponte entre a ideia e o produto/servico para a entrada
no mercado.
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